Das perfekte Briefing... écontent,
fur den Kauf von Texten

Aus welcher Perspektive soll
der Text formuliert werden?

Wer ist meine Wie sollen Inhalte transportiert werden?
Zielgruppe? Bilder | Aussagen von Experten | Videosequenzen |
Kann die Aufgabenstellung
und deren Umfang schnell Worum geht es im Kern? Welches Wissen hat meine Leserschaft, logische Struktur fiir das
erfasst werden? wo muss ich diese abholen? Briefing erstellen
Sind Links, auf die
verwiesen wird, vollstidndig kurze Satze, Vermeidung ( )
und korrekt? . __#1 ) C von Schachtelsétzen ... Zielsetzung des Textes
lot das Briefing Klarheit dariiber, was ich als
inhaltlich plausibel? Auftraggeber wiinsche. Faire zeitliche Vorgaben ) [ Welche Zielgruppe soll wie
#3 entsprechend der "\_ angesprochen werden?
Kontrolle des Briefings - Ty #"\” " o O L
durch einen Dritten Das perfekte B"eﬂng """"""""" e ?n reten . ors_te T . Informati Id, i
sind verstandlichzu | .. rmationen zum Umfeld, in
Vorgaben zur dem der finale Text erscheint
hriftlich
verschrittiichen. Struktur des Textes
Sind alle notwendigen 2
Infos vorhanden? Ist die Sind Dokumente, auf die
Briefingstruktur verwiesen wird, vorhanden? sofern bekannt, Idealtypischen Text, der dem gewiinschten
nachvollziehbar? Recherchequelien anbieten Ergebnis entspricht, als Muster dem
Briefing anh@ngen.
GRUNDSATZE
Immer mit identischer
Briefing-Grundstruktur arbeiten
Was im Briefing nicht
verlangt wird,
kann auch nicht vom
Texter erwartet werden! So lang wie nétig, Alle Informationen miissen
s0 kurz wie moglich. dem Texter bei
Der Briefingumfang muss Arbeitsbeginn vorliegen.

in einem gesunden Verhiltnis
zum Textvolumen stehen.

Ein finales Briefing, nach dem Texter bereits gearbeitet haben, sollte nicht mehr ge&ndert werden. Sollten Anpassungen doch
erforderlich werden, sind die Anderungen fur die Texter *** gut sichtbar *** zu kennzeichnen!
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Notizen:
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