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1.  Ihre Visitenkarte: Das Autorenprofil

content.de	bietet	Ihnen	über	den	Marktplatz	Zugang	zu	AuAraggebern,	die	

verlässliche	und	kompetente	Texter	für	ihre	Projekte	suchen.	Da	Sie	mit	mehr	als	

6.000	angemeldeten	Textern	im	Vergleich	stehen,	ist	ein	verständlich	formuliertes,	

aussagekräAiges	Autorenprofil	entscheidend	für	einen	schnellen	Erfolg	auf	

content.de.

Starter-Tipps für Ihr Autorenprofil: 
1. Verwenden	Sie	ein	seriöses	Foto,	auf	dem	man	Sie	als	Person	deutlich	erkennen	kann.
2. Beschreiben	Sie	Ihre	Stärken.	In	welchen	Fachbereichen	sind	Sie	Profi	und	warum?
3. Hinterlegen	Sie	Referenztexte	und	Infos	zu	Ihren	QualifikaXonen/Hobbys.	Je	konkreter,	desto	

besser	für	Sie.	OAmals	sucht	der	AuAraggeber	Autoren	für	eine	spezielle	Nische.
4. Ihr	Direct-Order-Honorar	sollte	Ihrer	Qualitätsstufe	entsprechen.	Sind	Sie	z.	B.	als	4	Sterne-	

Autor	akXv,	sollte	Ihr	Direct-Order-Honorar	nicht	unterhalb	von	1,5	Cent/Wort	liegen.				

Hier: Bitte ein richtiges Portraitfoto verwenden!

X



2.  So gelangen Sie an erste Au@räge

AuAräge	können	Sie	über	drei	Möglichkeiten	realisieren:	

1. Open Orders - Menüpunkt: „Au@räge => Open & Group Orders“

 

• Ein	Klick	auf	die	orange	dargestellten	Zahlen	öffnet	die	Liste	der	möglichen	AuAräge.
• Vor	Annahme:	Briefing	genau	lesen,	um	sicherzustellen,	dass	Sie	die	Vorgaben	exakt	umsetzen	
können.	Für	die	Annahme	eines	TextauArags	werden	Ihnen	10	Minuten	eingeräumt.

2. Schwarze-BreX-Ausschreibungen - Menüpunkt: „Start“
Anmerkung:	Das	Schwarze	Breg	wird	Autoren	ab	der	Qualitätsstufe	4-Sterne	eingeblendet!

• Lesen	Sie	die	Anforderung	genau.	Sofern	Sie	den	AuArag	übernehmen	möchten,	empfehlen	Sie	
sich	mit	einer	Nachricht	beim	AuAraggeber.	Schreiben	Sie	ihm,	warum	Sie,	ganz	konkret,	für	
diesen	AuArag	geeignet	sind.	

3. Themensuche - Menüpunkt: „Start“

• Als	letzten	Eintrag	finden	Sie	auf	dem	Schwarzen	Breg	den	Hinweis	auf	erbetene	
Themenvorschläge.	Beteiligen	Sie	sich,	sofern	Sie	Substanzielles	beitragen	können.

Starter-Tipps für die ersten Au@räge: 
1. Suchen	Sie	sich	Open	Orders	heraus,	die	zu	Ihren	Themenschwerpunkten	passen.	
2. Lesen	Sie	das	Briefing	sorgfälXg	und	schreiben	Sie	den	Text	exakt	nach	Briefingvorgabe.	Bei	

Unklarheiten	schreiben	Sie	dem	AuAraggeber	schnellstmöglich	eine	Nachricht.
3. Überprüfen	Sie	bei	jedem	Text	vor	dessen	Abgabe,	ob	dieser	briefingkonform	umgesetzt	ist	und	

sämtliche	Regeln	der	Rechtschreibung,	GrammaXk	und	InterpunkXon	berücksichXgt	wurden.



3.  Stammkunden gewinnen

Haben	Sie	eine	Open	Order	eingereicht	und	dafür	vom	AuAraggeber	eine	

überdurchschniglich	gute	Bewertung	erhalten,	sollten	Sie	am	Ball	bleiben!	Fassen	

Sie	in	diesem	Fall	per	Nachricht	über	das	Messengersystem	nach	und	bieten	sich	für	

Direct	Orders	an.	

Folgende	InformaXonen	sollte	eine	solche	Nachfass-Nachricht	enthalten:

1. Welche	Textarten	können	Sie	gut	schreiben	und	warum?

2. Welche	zeitlichen	Kapazitäten	können	Sie	dem	AuAraggeber	anbieten?

3. Wie	viele	Texte	schaffen	Sie	in	welchem	Zeitraum?

4. Zu	welchem	Pro-Wort-Honorar	übernehmen	Sie	AuAräge	für	den	AuAraggeber?

Muster:

Sehr geehrter Au*raggeber, 

ich habe für Sie den Text „Titel“ geschrieben. Sie waren laut Ihres Bewertungshinweises mit meiner 
Arbeit zufrieden. Aufgrund meines beruflichen und privaten Hintergrunds (Ausbildung/
QualifikaIon und Hobbys) empfehle ich mich bei Ihnen als Texter für diese Themen: „ [Themen, die 
Ihnen liegen]“! 

Eine briefingkonforme und fristgerechte Au*ragsabwicklung kann ich Ihnen ebenso zusagen, wie 
den sicheren Umgang mit der Rechtschreibung, GrammaIk und InterpunkIon. Meine 
wöchentlichen Schreibkapazitäten liegen bei ca. 3.000 Wörtern bei einem Honorar von X-EUR/
Wort. 
Ich würde mich freuen, wenn Sie auf dieser Basis Interesse an einer Zusammenarbeit haben. 

Mit freundlichen Grüßen

Starter-Tipps für die Gewinnung von Stammkunden: 
1. Bearbeiten	Sie	Open	Orders	in	einer	erstklassigen	Qualität	und	fassen	Sie	nach.		
2. Seien	Sie	stets	offen	für	KriXk,	sofern	diese	aufgrund	des	Briefings	berechXgt	ist.		
3. Fassen	Sie	beim	AuAraggeber	nach	und	bieten	ihm	eine	Zusammenarbeit	per	Direct	Orders	an.		



4.  Revisionen

Revisionen	sind	für	AuAraggeber	und	Texter	läsXg	und	sollten	durch	eine	exakte	

Umsetzung	der	Briefingvorgaben	vermieden	werden.	Kommt	es	doch	zu	Revisionen,	

sollten	diese	unmissverständlich	klar	machen,	was	nicht	briefingkonform	umgesetzt	

wurde.	Mit	der	Überarbeitung	ist	erst	zu	beginnen,	nachdem	Ihnen	klar	ist,	wie	die	

Nachbearbeitung	konkret	angegangen	werden	soll.	Im	Zweifelsfall	ist	eine	kurzer	

schriAlicher	Austausch	mit	dem	AuAraggeber	empfehlenswert.	Im	Endergebnis	

muss	dann	ein	briefingkonformer	Text	vorliegen!

Sollten	sich	Revisionsgründe	nicht	auf	das	Briefing	beziehen,	ist	der	Autorensupport	

zu	informieren.	Wir	wollen		Supportanfragen	schnell	beantworten,	beherzigen	Sie	

daher	den	ArXkel	zum	effizienten	Arbeiten.

.

	

Starter-Tipps zu Revisionen:

1. Lesen	Sie	die	Revisionsanweisung	genau	durch.	Beziehen	sich	die	Anforderungen	aufs	Briefing?		
2. Wenn	die	Revision	berechXgt	ist,	setzen	Sie	diese	zügig	um,	damit	der	AuAraggeber	einen	
briefingkonformen	Text	bekommt	und	Sie	eine	gute	Bewertung	erhalten.

3. Sind	Ihnen	die	Revisionshinweise	unklar,	sollten	Sie	mit	der	Überarbeitung	erst	beginnen,	
nachdem	Sie	sich	beim	AuAraggeber	rückversichert	haben,	was	konkret	zu	verbessern	ist.

4. Ist	der	Überarbeitungswunsch	nicht	auf	Briefingvorgaben	zurückzuführen,	informieren	Sie	bige	
den	Support,	oder	weisen	Sie	den	AuAraggeber	freundlich	darauf	hin.	

nb2017@content.de

Nina Brauweiler

ag2017@content.de

Annika Gieselmann

https://blog.content.de/2013/09/03/die-glaskugel-ist-uns-heute-fruh-leider-vom-tisch-gefallen/
https://blog.content.de/2013/09/03/die-glaskugel-ist-uns-heute-fruh-leider-vom-tisch-gefallen/
mailto:nb2017@content.de?subject=
mailto:nb2017@content.de?subject=
mailto:ag2017@content.de?subject=
mailto:ag2017@content.de?subject=


5.  Karriereplan

Eine	gute	Schreibe	muss	sich	lohnen.	Wenn	Sie	über	content.de	regelmäßig	

schreiben	und	stets	eine	gute	Textqualität	abliefern,	macht	sich	dies	in	vielerlei	

Hinsicht	bezahlt:	

1. Potenzielle	Stammkunden	werden	auf	Sie	aufmerksam.

2. Sie	steigen	in	der	Vergütungsstruktur	des	offenen	

Marktplatzes	nach	oben.

3. Sie	empfehlen	sich	für	den	Status	des	VIP-Autors.

Die	von	Ihnen	verfassten	Texte	werden	regelmäßig	einer	Qualitätskontrolle	

unterzogen.	Erstmals	findet	diese	Kontrolle	stag,	wenn	Sie	20	-	30	Texte	Ihrer	

zugeordneten	Qualitätsstufe	geschrieben	haben.		Die	Ergebnisse	einer	solchen	

Überprüfung	finden	Sie	in	Ihrem	Autorenaccount	unter	dem	Menüpunkt	„AuAräge	

=>	Textbewertungen“.	

Starter-Tipps für eine erfolgreiche Texter-Karriere auf content.de:

1. Übernehmen	Sie	TextauAräge	zu	denen	Sie	inhaltlich	etwas	zu	sagen	haben!		
2. Schreiben	Sie	regelmäßig	in	guter	Qualität	auf	content.de,	denn	dadurch	werden	Sie	bei	
AuAraggebern	und	unserem	Autorensupport/Qualitätsteam	schneller	wahrgenommen.

3. Prüfen	Sie	jeden	Text	vor	Ablieferung	auf	seine	briefingkonforme	Umsetzung,	sowie	eine	
fehlerfreie	Rechtschreibung,	GrammaXk	und	InterpunkXon.

4. Nehmen	Sie	Revisionshinweise	ernst,	nutzen	Sie	die	Nachbearbeitungszeiten	und	liefern	dem	
AuAraggeber	den	Text,	den	er	sich	wünscht.				



5.  Sie kommen nicht weiter, was nun?

content.de	ist	mehr	als	„nur“	ein	Marktplatz	für	Texte.	Bei	so	vielen	Möglichkeiten,	

die	Ihnen	unsere	Plarorm	bietet,	kommen	immer	wieder	Fragen	auf.	Hier	gibt	es	

Hinweise	zu	den	häufigsten	Fragen	von	Autoren:	

•Die	zwölf	häufigsten	Fragen	von	Autoren	

•Warum	ist	Unique	Content	so	wichXg?	

• Texte	schreiben	und	Steuern	zahlen.	Was	gilt	für	Autoren?

•Wie	arbeite	ich	effizient	und	formuliere	zielführende	Anfragen	an	den	Support?

•Wie	viel	kann	ich	über	content.de	verdienen?	Der	Verdienstrechner	gibt	AuskunA!

• Texte	mit	Mehrwert	erstellen:	So	geht	das!

•Was	ist	Copyscape?

•Was	ist	eine	wdf*idf-Analyse?

Bei	weiteren	Fragen	können	Sie	sich	direkt	an	Ihren	persönlichen	Betreuer	wenden,	

den	Sie	auf	der	Startseite	Ihres	Autoren-Accounts	von	content.de	finden.

Wir	wünschen	Ihnen	viel	Erfolg	beim	Erstellen	von	Texten	über	content.de.

Ihr	Team	von	content.de

https://www.content.de/autoren%23Texten-fuers-Internet
https://www.content.de/autoren%23Texten-fuers-Internet
http://www.content.de/lexicon/unique-content-19.html
http://www.content.de/lexicon/unique-content-19.html
https://blog.content.de/2015/01/22/muss-ich-als-autor-steuern-zahlen/
https://blog.content.de/2015/01/22/muss-ich-als-autor-steuern-zahlen/
https://blog.content.de/2013/09/03/die-glaskugel-ist-uns-heute-fruh-leider-vom-tisch-gefallen/
https://blog.content.de/2013/09/03/die-glaskugel-ist-uns-heute-fruh-leider-vom-tisch-gefallen/
https://www.content.de/autoren%23Verdienstrechner
https://www.content.de/autoren%23Verdienstrechner
https://blog.content.de/2013/08/20/tipps-zum-schreiben-teil-5-texte-mit-mehrwert/
https://blog.content.de/2013/08/20/tipps-zum-schreiben-teil-5-texte-mit-mehrwert/
http://www.content.de/Plagiatscheck
http://www.content.de/Plagiatscheck
http://www.content.de/wdf-idf-optimierte-texte
http://www.content.de/wdf-idf-optimierte-texte
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