Starter-Guide

fiir Autoren
Zugig durchstarten!

- lhre Visitenkarte: Das Autorenprofil
- So gelangen Sie an erste Auftrage
- Stammkunden gewinnen

- Revisionen
- Karriereplan

- Sie kommen nicht weiter, was nun?
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EINFACH GUTER INHALT

Das
Wesentliche
auf einen
Blick!

~Was man zur
Effektivitat braucht,
ist eine durch
Ubung gewonnene
Kompetenz.”

Peter F.Drucker
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- Ihre Visitenkarte: Das Autorenprofil

content.de bietet Ihnen Uiber den Marktplatz Zugang zu Auftraggebern, die
verlassliche und kompetente Texter fiir ihre Projekte suchen. Da Sie mit mehr als
6.000 angemeldeten Textern im Vergleich stehen, ist ein verstandlich formuliertes,

aussagekraftiges Autorenprofil entscheidend fur einen schnellen Erfolg auf

content.de.
Hier: Bitte ein richtiges Portraitfoto verwenden!

Informatio
Nickname testaccount_content
Erreichbarkeit erreichbar g
Einstufung 5 Sterne
Preis pro Wort 1,5 Cent 3

Der Auftraggeber zahlt 2,03 Cent nach einem Aufschlag von 35% zur Deckung der Kosten fir
die Kuinstlersozialkasse, Copyscape, Bereitstellung der Plattform usw.

Eigenbeschreibung
"Man muss nicht in der Bratpfanne gelegen haben, um Uber ein Schnitzel zu schreiben" Maxim Gorki

Genauso gerne, wie ich ein gutes Schnitzel genieRe, schreibe ich tber das Thema Kochen Daruber hinaus besteht mein
Repertoire aus folgenden Fachgebieten: SEO-Texte, Produktbeschreibungen, Pressemitteilungen und umfangreiche E-Book:
Texte liefere ich Ihnen schnell und in professioneller Qualitat. Aufgrund meines BWL-Studiums, welches ich mit Auszeichnung
beendet habe, liegen mir wirtschaftliche und volkswirtschaftliche Themen besonders. Durch meine Hobbys:
Anwendungsprogrammierung sowie digitale Fotografie, sind auch Themen in diesen Bereichen gut bei mir aufgehoben.

Bei umfangreicheren Auftrégen bitte ich im Vorfeld um die Abstimmung per Nachrichtensystem, da ich standig gut ausgelastet
bin und ich umfangreichere Textprojekte entsprechend meiner Zeitkapazitaten einplanen muss. Ich freue mich auf |hre Group-
oder Direct Orders.

Fachgebiete
- Essen & Trinken - Social Media
- Software & Programmieren - Filme & Serien

- Onlinemarketing & PP - Wirtschaft
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2. So gelangen Sie an erste Auftrage

Auftrage konnen Sie Giber drei Moglichkeiten realisieren:
1. Open Orders - Meniipunkt: ,,Auftrdage => Open & Group Orders“

Wahlen Sie eine der folgenden Kategorien

Kategorie Insgesamt 2 Sterne 3 Sterne 4 Sterne 4 Sterne + 4 Sterne ++ 5 Sterne
alternative Energien 1 0 0 1 0 0 0
Automobile & Motorrader 15 0 1 14 0 0 0
Bauen & Renovieren 12 0 0 5 0 7 0

e Ein Klick auf die orange dargestellten Zahlen 6ffnet die Liste der moglichen Auftrage.
e Vor Annahme: Briefing genau lesen, um sicherzustellen, dass Sie die Vorgaben exakt umsetzen
kénnen. Fur die Annahme eines Textauftrags werden lhnen 10 Minuten eingeraumt.

2. Schwarze-Brett-Ausschreibungen - Meniipunkt: ,Start”

Anmerkung: Das Schwarze Brett wird Autoren ab der Qualitdtsstufe 4-Sterne eingeblendet!

Min. * Anzahl Auftrage Projektfrist \

4Sterne 1 mit je 1000 Wértern 28. Februar 2017

4 Sterne+ 25 mit je 500 Wortern 31. Dezember 2017

e Lesen Sie die Anforderung genau. Sofern Sie den Auftrag iGbernehmen méchten, empfehlen Sie
sich mit einer Nachricht beim Auftraggeber. Schreiben Sie ihm, warum Sie, ganz konkret, flir
diesen Auftrag geeignet sind.

3. Themensuche - Meniipunkt: ,Start”
(o) U8BBMGY6 Umweltbewusst leben 39,00 €-46,80 €
(o) UA3PS)7 Kaminofen & Co 1295 €-18,50 €

e Als letzten Eintrag finden Sie auf dem Schwarzen Brett den Hinweis auf erbetene
Themenvorschlage. Beteiligen Sie sich, sofern Sie Substanzielles beitragen kénnen.

Starter-Tipps fiir die ersten Auftrage:

1. Suchen Sie sich Open Orders heraus, die zu lhren Themenschwerpunkten passen.

2. Lesen Sie das Briefing sorgfaltig und schreiben Sie den Text exakt nach Briefingvorgabe. Bei
Unklarheiten schreiben Sie dem Auftraggeber schnellstmoglich eine Nachricht.

3. Uberpriifen Sie bei jedem Text vor dessen Abgabe, ob dieser briefingkonform umgesetzt ist und
samtliche Regeln der Rechtschreibung, Grammatik und Interpunktion bertcksichtigt wurden.
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- Stammkunden gewinnen

Haben Sie eine Open Order eingereicht und dafir vom Auftraggeber eine
Uberdurchschnittlich gute Bewertung erhalten, sollten Sie am Ball bleiben! Fassen
Sie in diesem Fall per Nachricht Gber das Messengersystem nach und bieten sich fur

Direct Orders an.

Folgende Informationen sollte eine solche Nachfass-Nachricht enthalten:

1. Welche Textarten kénnen Sie gut schreiben und warum?

2. Welche zeitlichen Kapazitaten konnen Sie dem Auftraggeber anbieten?
3. Wie viele Texte schaffen Sie in welchem Zeitraum?
4

Zu welchem Pro-Wort-Honorar Glbernehmen Sie Auftrage fir den Auftraggeber?

Muster:

Sehr geehrter Auftraggeber,

ich habe fiir Sie den Text ,, Titel” geschrieben. Sie waren laut Ihres Bewertungshinweises mit meiner
Arbeit zufrieden. Aufgrund meines beruflichen und privaten Hintergrunds (Ausbildung/
Qualifikation und Hobbys) empfehle ich mich bei Ihnen als Texter fiir diese Themen: ,, [Themen, die

III

Ihnen liegen]
Eine briefingkonforme und fristgerechte Auftragsabwicklung kann ich Ihnen ebenso zusagen, wie
den sicheren Umgang mit der Rechtschreibung, Grammatik und Interpunktion. Meine
wdchentlichen Schreibkapazitéten liegen bei ca. 3.000 Wértern bei einem Honorar von X-EUR/

Wort.
Ich wiirde mich freuen, wenn Sie auf dieser Basis Interesse an einer Zusammenarbeit haben.

Mit freundlichen GriifSen
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- Revisionen

Revisionen sind fur Auftraggeber und Texter lastig und sollten durch eine exakte
Umsetzung der Briefingvorgaben vermieden werden. Kommt es doch zu Revisionen,
sollten diese unmissverstandlich klar machen, was nicht briefingkonform umgesetzt
wurde. Mit der Uberarbeitung ist erst zu beginnen, nachdem lhnen klar ist, wie die
Nachbearbeitung konkret angegangen werden soll. Im Zweifelsfall ist eine kurzer
schriftlicher Austausch mit dem Auftraggeber empfehlenswert. Im Endergebnis

muss dann ein briefingkonformer Text vorliegen!

Sollten sich Revisionsgriinde nicht auf das Briefing beziehen, ist der Autorensupport
zu informieren. Wir wollen Supportanfragen schnell beantworten, beherzigen Sie

daher den Artikel zum effizienten Arbeiten.

Annika Gieselmann Nina Brauweiler

.8
ag2017@content.de nb2017@content.de
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- Karriereplan

Eine gute Schreibe muss sich lohnen. Wenn Sie Uiber content.de regelmaRig
schreiben und stets eine gute Textqualitat abliefern, macht sich dies in vielerlei

Hinsicht bezahlt:

1. Potenzielle Stammkunden werden auf Sie aufmerksam.
2. Sie steigen in der Vergutungsstruktur des offenen (e onc

Marktplatzes nach oben.

3. Sie empfehlen sich fur den Status des VIP-Autors.

CONTENT.DE - AUTOR

Die von lhnen verfassten Texte werden regelmaRig einer Qualitatskontrolle
unterzogen. Erstmals findet diese Kontrolle statt, wenn Sie 20 - 30 Texte lhrer
zugeordneten Qualitatsstufe geschrieben haben. Die Ergebnisse einer solchen

Uberpriifung finden Sie in Ihrem Autorenaccount unter dem Meniipunkt ,Auftrige

=> Textbewertungen”.
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- Sie kommen nicht weiter, was nun?

content.de ist mehr als ,nur” ein Marktplatz fiir Texte. Bei so vielen Moglichkeiten,
die Ihnen unsere Plattform bietet, kommen immer wieder Fragen auf. Hier gibt es

Hinweise zu den haufigsten Fragen von Autoren:

e Die zwolf haufigsten Fragen von Autoren

e Warum ist Unique Content so wichtig?

e Texte schreiben und Steuern zahlen. Was gilt fir Autoren?

e Wie arbeite ich effizient und formuliere zielfihrende Anfragen an den Support?

e Wie viel kann ich Uber content.de verdienen? Der Verdienstrechner gibt Auskunft!

e Texte mit Mehrwert erstellen: So geht das!

e Was ist Copyscape?

e Was ist eine wdf*idf-Analyse?

Bei weiteren Fragen konnen Sie sich direkt an Ihren personlichen Betreuer wenden,

den Sie auf der Startseite Ihres Autoren-Accounts von content.de finden.

Wir wiinschen Ihnen viel Erfolg beim Erstellen von Texten tber content.de.

lhr Team von content.de


https://www.content.de/autoren%23Texten-fuers-Internet
https://www.content.de/autoren%23Texten-fuers-Internet
http://www.content.de/lexicon/unique-content-19.html
http://www.content.de/lexicon/unique-content-19.html
https://blog.content.de/2015/01/22/muss-ich-als-autor-steuern-zahlen/
https://blog.content.de/2015/01/22/muss-ich-als-autor-steuern-zahlen/
https://blog.content.de/2013/09/03/die-glaskugel-ist-uns-heute-fruh-leider-vom-tisch-gefallen/
https://blog.content.de/2013/09/03/die-glaskugel-ist-uns-heute-fruh-leider-vom-tisch-gefallen/
https://www.content.de/autoren%23Verdienstrechner
https://www.content.de/autoren%23Verdienstrechner
https://blog.content.de/2013/08/20/tipps-zum-schreiben-teil-5-texte-mit-mehrwert/
https://blog.content.de/2013/08/20/tipps-zum-schreiben-teil-5-texte-mit-mehrwert/
http://www.content.de/Plagiatscheck
http://www.content.de/Plagiatscheck
http://www.content.de/wdf-idf-optimierte-texte
http://www.content.de/wdf-idf-optimierte-texte

gcontent,

EINFACH GUTER INHALT

content.de AG
Leopoldstr. 2-8
32051 Herford

Steuernummer: 324/5723/2227
Ust-IdNr.: DE266681408
Amtsgericht Bad Oeynhausen — HRB 12246

Vorstand:

Dr. Arne-Christian Sigge
Marius Ahlers

Ralf Maciejewski

Aufsichtsratsvorsitzer:
Oliver Flaskamper

Internet: www.content.de
E-Mail: info2017@content.de



http://www.content.de/
http://www.content.de/
mailto:info2017@content.de?subject=
mailto:info2017@content.de?subject=

